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Definiendo la esencia

de tu marca

Palabras clave:

Ejemplo: creatividad, sostenibilidad,
lujo, minimalismo, innovacién, etc.)

Publico objetivo:

Edad, intereses, ubicacion, necesidades

Género de la marca:

Tu marca es femenina, masculina,
neutra o depende del contexto

Tono de comunicacion:

;_Quieres que tu marca sea cercanay

amigable, profesional y seria, divertida y

juvenil?



j Explorando el mercado y referencias
D

visuales
\
Diferenciacion: Mini guia de psicologia del color:
¢Qué te hace unico en el mercado?
ROJO BlL.l'fNCO
del
COLOR \-’!OLETA
VERDE AZUL e
Tipografias y su propésito -

Serenidad Profesional
Exploracién de tipografias para titulos y subtitulos:
Seleccion de fuentes para la identidad visual.

Tipografia
Principal. imagenes referentes Ganadora

Segunda. imagenes referentes




Explorando el mercado y referencias
visuales

Este paso ayudara a visualizar como quiere posicionarse la marca en su industria.

Referencias de marcas similares: ;Qué otras marcas dentro de tu sector te
inspiran?

Texturas e imagenes: Seleccién de imagenes que representan el estilo y esencia
de la marca

Tipos de empaques o presentacion de productos: Si la marca vende productos
fisicos, piense en estilos de empaques.

Ambiente y lugar de trabajo: ;C6mo imaginas el espacio donde se desarrolla tu
negocio? (Ejemplo: una cafeteria acogedora, un estudio minimalista, un taller
lleno de creatividad).

Elementos: figuras o formas que te gusten.

Te puedes ayudar en Pinterest como inspiracion.

Representacion con imagenes




Definiendo la paleta de colores
)

Seleccion de colores principales y secundarios: Eleccion

o final de colores que reflejan la identidad de la marca.

Ahora que tienes una seleccion de imagenes que representan la esencia de tu marca, es momento de
encontrar la paleta de colores perfecta. Aqui tienes dos formas de hacerlo:

Opcidn 1: Identifica los colores dominantes en tus imagenes
Observa las imagenes que seleccionaste y fijate en los tonos que mas se repiten. Tome nota de los mas
frecuentes y elija una combinacién equilibrada.

OO0OC

Opcidn 2: Usa una herramienta digital

Si quieres una seleccién mas precisa, descarga la 3 pagina de las imagenes seleccionadas y subelo a
Coolors ( coolors.co)y deja que la herramienta extraiga los colores principales de forma automatica.
Luego, ajusta la paleta hasta encontrar la combinacién que mejor represente tu marca. Opcion Gratuita

Sube tu paleta

. Consejo: Recuerda que los colores no solo deben gustarte, sino que deben conectarse con tu
audiencia y transmitir la esencia de tu negocio.



https://coolors.co/

j Creando el resumen visual de la marca
D)

te paso final unifica todo en un documento visual que servira como referencia para la marca o
para compartir con un diseflador.

Moodboard final:

Una composicién visual que retne las imagenes seleccionadas, paleta de colores y tipografias en
un solo lugar.

N

Tipografia Principal

i

Colores

: : : : Segunda Tipografia

Preparacion para impresion o uso digital: El cliente podra descargar este resumen
y compartirlo facilmente con su equipo o disefiador para la creacion del logotipo y otros
elementos vi i



